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1. ПАСПОРТ  РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ

1.1. Область применения программы

Рабочая программа учебной практики является частью образовательной программы по ППССЗ в соответствии с ФГОС по специальности СПО 38.02.05 Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД):  Оценка конкурентоспособности товаров и услуг и соответствующих профессиональных компетенций:

ПК 4.1. Выполнять задания специалиста более высокой квалификации при проведении маркетинговых исследований.

ПК 4.2. Сравнивать конкурентоспособность аналогичных товаров и (или) услуг.

ПК 4.3. Планировать комплекс маркетинговых мероприятий.

ПК 4.4. Выполнять работы по формированию спроса на товары и услуги.

ПК 4.5. Выполнять работы по продвижению товаров и услуг.

1.2. Цели и задачи практики – требования к результатам прохождения практики:

В ходе освоения программы учебной практики студент должен:
иметь практический опыт:

· участия в маркетинговых исследованиях рынка и поведения потребителей;

· участия в разработке маркетинговых мероприятий по улучшению работы торговой организации;

· участия в мероприятиях продвижения товаров и услуг;

уметь:

· анализировать окружающую среду организации на основе результатов маркетинговых исследований;

· анализировать и прогнозировать конъюнктуру рынков товаров и услуг;

· выявлять потребности на целевых сегментах рынка;

· комплексно анализировать и оценивать ассортиментную, ценовую и сбытовую политику организации;

· выявлять проблемы торговой организации;

· определять показатели качества услуг и применять их при оценке услуг торговли;

· изучать перспективы сбыта новых товаров с учетом социально-демографических особенностей различных групп населения, состояния и динамики их доходов, традиций и вкусов;

· применять средства и методы маркетинга для формирования спроса и стимулирования сбыта;

· формировать потребности (спрос) на товары и услуги торговой организации;

· обеспечивать продвижение товаров и услуг на рынке;

· выбирать методы обеспечения конкурентоспособности товаров и услуг;

знать:

· сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с менеджментом;

· объекты, средства и методы маркетинга;

· характеристики маркетинговой среды;

· основные понятия, цели, задачи и направления, составные элементы товарной политики;

· объекты и средства товарного маркетинга;

· маркетинговую классификацию товаров;

· особенности маркетинга услуг;

· показатели качества услуг;

· факторы, влияющие на качество услуг;

· назначение и этапы проведения маркетинговых исследований;

· виды маркетинговой информации, способы ее сбора, критерии отбора;

· методы обработки и анализ маркетинговой информации, возможности использования результатов исследований для повышения эффективности деятельности торговой организации;

· основные понятия в области конкурентоспособности, критерии и показатели ее оценки;

· пути повышения конкурентоспособности;

· методы обеспечения конкурентоспособности;

· виды и разновидности потребностей, удовлетворяемых товарами и услугами;

· средства удовлетворения потребностей;

· факторы, влияющие на поведение потребителей;

· факторы создания потребительских предпочтений, методы их обеспечения;

· специфику рекламы товаров и услуг;

· основные понятия и назначение мерчандайзинга;

· основы планировки торгового зала;

· правила выкладки товаров в торговом зале;

· способы выкладки продовольственных или непродовольственных товаров различных однородных групп;

· особенности поведения организованных и индивидуальных потребителей;

· внешние и внутренние факторы поведения потребителей: управление поведением потребителей; процесс принятия решений потребителями;

· содержание, законодательную базу и защиту прав потребителей;

· общественное движение за обеспечение прав потребителей в России и за рубежом;

· потребительский экстремизм.
          1.3. Формы контроля:

 Текущий контроль проводится руководителями практики в процессе прохождения учебной практики.  По итогам учебной  практики проводится  дифференцированный зачёт: оцениваются  практические  умения, практический опыт, ПК, ОК. 

1.4. Количество часов на освоение рабочей программы практики:
Всего – 36 часов.
2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ
Результатом освоения рабочей программы учебной практики является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности: Оценка конкурентоспособности товаров и услуг, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 4.1.
	Выполнять задания специалиста более высокой квалификации при проведении маркетинговых исследований.

	ПК 4.2.
	 Сравнивать конкурентоспособность аналогичных товаров и (или) услуг.

	ПК 4.3.
	 Планировать комплекс маркетинговых мероприятий.

	ПК.4.4.
	 Выполнять работы по формированию спроса на товары и услуги.

	ПК.4.5.
	 Выполнять работы по продвижению товаров и услуг.

	ОК 1.
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

	ОК 2.
	 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

	ОК 3.
	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

	ОК 4.
	 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

	ОК 5.
	Владеть информационной культурой, анализировать и оценивать информацию с использованием информационно-коммуникационных технологий.

	ОК 6.
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.


	ОК 7.
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

	ОК 8.
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9.
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.


3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ
3.1. Тематический план и содержание производственной практики  по профессиональному модулю 

ПМ.04 Оценка конкурентоспособности товаров и услуг.

	Коды компетенций
	Выполняемые виды производственных работ
	Объем часов

	1
	2
	4

	ОК.1-ОК.9, ПК.4.1 


	1. Составление мини бизнес-плана (производственного, финансового, маркетингового раздела и  раздела сбыта). Исследование рынка сбыта конкретного вида товаров. Выбрать конкретный товар и исследовать рынки его сыта: объекты сбыта (магазины, рынки), ценовой фактор, методы продвижения, поставщики и потребители товара, сезонность, объем, частота обновления и т.д т.д.
	6

	ОК.1-ОК.9, ПК.4.2
	 2. Анализ спроса на этот вид товара у конкурентов - конкурентоспособность товара, фирмы, цены конкурентов, методы продаж, уровень обслуживания, наполняемость и разнообразие ассортимента данной группы товаров и услуг 
	6

	ОК.1-ОК.9, ПК.4.3

	 3. Маркетинговое исследование спроса - разработка плана маркетингового исследования, разработка анкеты опроса (с учетом всех правил разработки анкеты), проведение анкетирования и подведение итогов. Обобщение данных.
	6

	ОК.1-ОК.9, ПК.4.4


	4. Осуществление изменений в методиках продаж своего продукта, товара или услуги с учетом конкурентных преимуществ конкурентов. Корректировка данных по разделам бизнес-планов. 
	6

	ОК.1-ОК.9, ПК.4.5


	5. Разработка рекламных продуктов для повышения эффективности политики сбыта товаров - буклета, рекламного проспекта, вывески, рекламного слогана по распространению по радио (аудиорекламы) и телевидению (телерекламы, бегущей строки) и т.д.
	6

	ОК.1-ОК.9
	Оформление и защита бизнес-планов.
	6

	ИТОГО
	36


4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ
4.1. Общие требования к организации образовательного процесса 

Условием допуска обучающихся к учебной практике является освоенная рабочая программа по МДК.04.01 Маркетинговые исследования и МДК.04.02 Продвижение товаров и услуг. 
Учебная практика проводится в зависимости от решаемых задач, применяемых методов и средств обучения - в форме теоретических, практических занятий или уроков производственного обучения. Продолжительность при прохождении учебной практики составляет 36 академических часов в неделю. Итоговая оценка по результатам практики выставляется руководителем практики от Учреждения на основании: предоставленного обучающимся отчета по практике; собеседования. 
Итогом учебной практики является дифферренцированный зачет. Результаты прохождения учебной практики учитываются при итоговой аттестации. Обучающиеся, не выполнившие программу учебной практики, направляются на практику вторично, в свободное от учебы время. Приказом директора время повторного прохождения практики. Руководитель учебной практики составляет график проведения учебной практики и осуществляет контроль за качеством освоения программы обучающихся. 
4.2.  Требования к минимальному материально-техническому обеспечению Реализация данной программы требует необходимость прохождения практики в учебных кабинетах колледжа.  
Оборудование практики:

· инструктивный материал;

· бланковый материал;
· компьютер с программой "1С: Управление торговлей 8";
· наглядный материал (рекламные проспекты, брошюры, буклеты, журналы и др. ).
4.3. Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы

Основная литература:
1. Федеральный закон «Об информации».

2. Белявский И.К. Маркетинговое исследование: информация, анализ, прогноз.2017.

3. Барышев А.Ф. Маркетинг, изд. Академия, М., 2018.

4. Герасимов Б.И. Маркетинговые исследования рынка, изд. «Форум», М.,2017.
5. Герасимов Б.И. Маркетинг, изд. «Форум», М., 2017.
6. Мурахтанова Н.М. Маркетинг, изд. «Академия», М., 2018.
Дополнительная литература:

1. Ассэль Г. Маркетинг: принципы и стратегия. М., «Инфра», 2016.

2. Котлер Ф. Основы маркетинга, М.: «Прогресс», 2017.
3. Методические рекомендации по маркетинговым исследованиям, М.: «Инфра», 2017.
4. Тамбиев А.Х. Региональный маркетинг: учеб., М., Экономика, 2017.

5. Уткин Э.А. сборник ситуационных задач по курсу «Маркетинг», М., «Финансы и кредит», 2016.

6. Черчиль Г.А. Маркетинговые исследования, СПб: Питер, 2016.

7. Энджел Д. Поведение потребителей, СПб. : Питер Ком, 2017.
8. Журналы: Маркетинг, Маркетинг в России и за рубежом, Современная торговля.

Интернет-ресурсы:

1. marketigpro.ru

2. marketanalitika.ru

3. mazm.ru

4. kelis.ru

5. lndexbox.ru

6. iteam.ru

http://www.sovtorg.panor.ru - сайт «Современная торговля»;

1. http://www.garant.ru - справочно-правовая система Гарант;

2. http://www.consultant.ru - справочно-правовая система Консультант Плюс;

3. http://www.retailer.ru/ - сайт Сообщества профессиональной розничной торговли;

4. http://www.retailclub.ru - учебно-информационный проект Супер-розница.

4.4. Кадровое обеспечение образовательного процесса

Требования к квалификации педагогических кадров, осуществляющих

руководство практикой

Организацию и руководство производственной практикой осуществляют преподаватели дисциплин профессионального цикла, имеющие высшее образование, соответствующее профилю преподаваемого модуля. 
Руководитель практики:
· составляет план-график практики, график консультаций и доводит их до сведения студентов;

· проводит индивидуальные или групповые занятия в ходе практики;

· контролирует ведение документации по практике;

· участвует в оценке общих и профессиональных компетенций студента, освоенных им в ходе прохождения учебной практики.

4.5. Требования к соблюдению техники безопасности и пожарной безопасности

Студенты в период прохождения практики обязаны:

· соблюдать действующие на предприятии или организации правила внутреннего трудового распорядка;

· строго соблюдать требования охраны труда и пожарной безопасности.
5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ
Контроль и оценка результатов освоения учебной практики осуществляется руководителем практики в процессе наблюдения, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий по практике.
	Результаты

(освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки

	ПК.01 Выполнять задания специалиста более высокой квалификации при проведении маркетинговых исследований.
	- участие в планировании основных показателей деятельности организации;

- применение в практической ситуации экономических методов планирования и расчета основных показателей деятельности организации

- составление бизнес-планов.
	Оценка в ходе выполнения заданий и защиты отчета по учебной практике

	 ПК.02 Сравнивать конкурентоспособность аналогичных товаров и (или) услуг.
	- оформление планов работы по обследованию конкурентов;

- соответствие  планов требованиям конкретности, достижимости, проверяемости.
	Оценка в ходе выполнения заданий и защиты отчета по учебной практике

	 ПК.03 Планировать комплекс маркетинговых мероприятий.
	- планирование работы исполнителям в соответствии с установленными целями, задачами и функциями;

- определение состава и количества необходимых ресурсов для выполнения работы и плановых заданий исполнителями;
- организация работы в соответствии с планами маркетинговых исследований.
	Оценка в ходе выполнения заданий и защиты отчета по учебной практике

	 ПК.04 Выполнять работы по формированию спроса на товары и услуги.
	- осуществление изменений в методиках продаж своего продукта, товара или услуги с учетом конкурентных преимуществ конкурентов;

- корректировка данных по разделам бизнес-планов.
	Оценка в ходе выполнения заданий и защиты отчета по учебной практике

	 ПК.05 Выполнять работы по продвижению товаров и услуг.
	- разработанные рекламные продукты;
	Оценка в ходе выполнения заданий и защиты отчета по учебной практике


Формы и методы контроля и оценки результатов обучения должны позволять проверять у обучающихся не только сформированность профессиональных компетенций, но и развитие общих компетенций и обеспечивающих их умений.

	Результаты

(освоенные общие компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки

	ОК.01 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
	· Демонстрирует интерес к своей будущей профессии;

· Демонстрация стремления к открытию своего частного предпринимательства. 
	Наблюдение и оценка эффективности и правильности принимаемых решений при выполнении работ по учебной практике.
Оценка выполнения производственных заданий в рамках учебной практики.


	 ОК.02 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
	· Самостоятельно организовывает собственную деятельность, выбирает типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, объективно оценивает их эффективность и качество. 
	

	ОК.03 Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.
	· Самостоятельно принимает решения в стандартных и нестандартных ситуациях, осознает уровень ответственности каждого решения 
	

	 ОК.04 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
	· Осуществляет поиск информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного роста, использует её для повышения эффективности. 
	Наблюдение и оценка эффективности и правильности принимаемых решений при выполнении работ по учебной практике.
Оценка выполнения производственных заданий в рамках учебной практики.


	ОК.05 Владеть информационной культурой, анализировать и оценивать информацию с использованием информационно-коммуникационных технологий.
	· Владеет информационной культурой, анализирует и оценивает информацию с использованием информационно-коммуникационных технологий. 
	

	ОК.06 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
	· Умеет работать в коллективе и команде, эффективно общается с коллегами, руководством, потребителями. 
	

	ОК.07 Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.
	· Осознает и готов брать на себя ответственность за работу членов команды (подчинённых) и результат выполнения заданий. 
	

	ОК.08 Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
	· Самостоятельно определяет профессиональное и личностное развитие, занимается самообразованием, планирует повышение квалификации. 
	Наблюдение и оценка эффективности и правильности принимаемых решений при выполнении работ по учебной практике.
Оценка выполнения производственных заданий в рамках учебной практики.


	ОК.09 Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.
	· Ориентируется в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности, адаптируется к изменениям. 
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                                                                              Окончен ___________г.
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Вид практики: учебная____Сроки практики ________________________________                  

Место прохождения практики _______________ЕКЭПиОТ____________________________

Руководитель  практики: от колледжа   _____________________________________________

от предприятия _________________________________________________________________
УЧЕТ ВЫПОЛНЕННОЙ РАБОТЫ

	Дата
	                            Краткое содержание работы практиканта 
	Отметка о выполнении работы (оценка и подпись руководителя практики)

	
	1. Создание предприятия. Составление бизнес-плана. Расчет основных показателей деятельности организации
	

	
	2. Анализ рынка. Анализ аналогичных товаров конкурентов на рынке. 
	

	
	3. Сегментация рынка. Выбор сегмента. Проведение SWOT-анализа предприятия
	

	
	4. Выявление потребностей покупателей. Анализ степени удовлетворенности рынка в данном товаре
	

	
	5. Продвижение товара на рынок. Создание рекламных продуктов и других средств коммуникации с потребителями
	


Студент(ка) – практикант(ка)   __________      / __________________ /

                                                                                 Подпись                                  расшифровка подписи

Руководитель практики ________________      /   _______________   /

                                                                             Подпись                                      расшифровка подписи

ГОБПОУ «Елецкий колледж экономики, промышленности и отраслевых технологий»

Специальность 38.02.05  Товароведение и экспертиза качества потребительских товаров

ЗАДАНИЕ

на учебную практику студента

(фамилия, имя, отчество)

1. Тема задания на практику
1. Составление мини бизнес-плана (производственного, финансового, маркетингового раздела и  раздела сбыта). Исследование рынка сбыта конкретного вида товаров. Выбрать конкретный товар и исследовать рынки его сыта: объекты сбыта (магазины, рынки), ценовой фактор, методы продвижения, поставщики и потребители товара, сезонность, объем, частота обновления и т.д т.д.

 2. Анализ спроса на этот вид товара у конкурентов - конкурентоспособность товара, фирмы, цены конкурентов, методы продаж, уровень обслуживания, наполняемость и разнообразие ассортимента данной группы товаров и услуг 

 3. Маркетинговое исследование спроса - разработка плана маркетингового исследования, разработка анкеты опроса (с учетом всех правил разработки анкеты), проведение анкетирования и подведение итогов. Обобщение данных.

4. Осуществление изменений в методиках продаж своего продукта, товара или услуги с учетом конкурентных преимуществ конкурентов. Корректировка данных по разделам бизнес-планов. 

5. Разработка рекламных продуктов для повышения эффективности политики сбыта товаров - буклета, рекламного проспекта, вывески, рекламного слогана по распространению по радио (аудиорекламы) и телевидению (телерекламы, бегущей строки) и т.д.

Оформление и защита бизнес-планов.

2. Срок сдачи студентом отчета ____________г.

3. Содержание отчета 

1. Создание предприятия. Составление бизнес-плана. Расчет основных показателей деятельности организации

2. Анализ рынка. Анализ аналогичных товаров конкурентов на рынке. 
3. Сегментация рынка. Выбор сегмента. Проведение SWOT-анализа предприятия

4. Выявление потребностей покупателей. Анализ степени удовлетворенности рынка в данном товаре

5. Продвижение товара на рынок. Создание рекламных продуктов и других средств коммуникации с потребителями
4. Место прохождения практики 

Руководитель практики от колледжа                                        ______________


      (подпись)

Руководитель от предприятия                                         __________________


       (подпись)

Задание принял к исполнению                                        ___________________

          (подпись)

ГОБПОУ «Елецкий колледж экономики, промышленности 
и отраслевых технологий»

О Т Ч Е Т
по учебной практике

Выполнил студент гр. ТЭ-____-1
_______________________________________

                                                   (ф.и.о.)
                                                                                                  
                 ________________________

                       (подпись)

       Утвердил:

___________________________________________
 (должность, ф.и.о.  руководителя от предприятия)     

________________________           _________________________

  (оценка)                                            (дата)

                                                                                   _____________

        МП                                                    (подпись)

         Проверил:
____________________________________________________________

(должность, ф.и.о.  руководителя от колледжа)     

___________       

 _________________________

  (оценка)                               (подпись)

                                           
       _____________

                                                   (дата)
                                                     ЕЛЕЦ 2020
Место прохождения практики ______________________________________________________                       
Должность, Ф.И.О. руководителя практики от предприятия  ____________________________

________________________________________________________________________________
Приобретённые компетенции, в соответствии с ФГОС
	ПК 4.1.
	Выполнять задания специалиста более высокой квалификации при проведении маркетинговых исследований

	ПК 4.2.
	Сравнивать конкурентоспособность аналогичных товаров и (или) услуг

	ПК 4.3.
	Планировать комплекс маркетинговых мероприятий

	ПК 4.4.
	Выполнять работы по формированию спроса на товары и услуги

	ПК 4.5.
	Выполнять работы по продвижению товаров и услуг

	ОК. 1.
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять устойчивый интерес.

	ОК. 2.
	Организовывать собственную деятельность, исходя из цели и способов её достижения, определённых руководителем.

	ОК. 3.
	Анализировать рабочую ситуацию, осуществлять текущий и итоговый контроль, оценку и коррекцию собственной деятельности, нести ответственность за результаты своей работы.

	ОК. 4.
	Осуществлять поиск информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач.

	ОК. 5.
	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

	ОК. 6.
	Работать в команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, клиентами.

	ОК 7.
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

	ОК 8.
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9.
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.


Виды, выполненных работ:

1. Составление мини бизнес-плана. Исследование рынка сбыта конкретного вида товаров. 
2. Анализ спроса на этот вид товара у конкурентов - конкурентоспособность товара, фирмы, цены конкурентов, методы продаж, уровень обслуживания, наполняемость и разнообразие ассортимента данной группы товаров и услуг 

 3. Маркетинговое исследование спроса - разработка плана маркетингового исследования, разработка анкеты опроса. Обобщение данных.

4. Осуществление изменений в методиках продаж своего продукта, товара или услуги с учетом конкурентных преимуществ конкурентов. Корректировка данных по разделам бизнес-планов. 

5. Разработка рекламных продуктов для повышения эффективности политики сбыта товаров 
6. Оформление и защита бизнес-планов.

	АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ ПО ИТОГАМ прохождения УЧЕБной ПРАКТИКи



	
Студент 2 курса     специальности СПО 38.02.05 Товароведение и экспертиза качества потребительскими товарами

	
успешно прошел учебную практику по профессиональному модулю  ПМ.04 Оценка конкурентоспособности товаров и услуг

	в объеме  36  часов  в период  с « ___»     201    г.   по  «___»     201    г.в 

	

	Виды и качество выполнения работ в период прохождения учебной практики обучающимся:

	№
	Наименования ПК и ОК
	Вид работы
	Оценка Выполнен (удовл., хор., отл.)  /не выполнен (неудовл.) 
	Подпись руководителя практики

	
	ПК 2.1 – ПК 2.4

ОК 1 – ОК 9
	1. Создание предприятия. Составление бизнес-плана. Расчет основных показателей деятельности организации
	
	

	
	
	2. Анализ рынка. Анализ аналогичных товаров конкурентов на рынке. 
	
	

	
	
	3. Сегментация рынка. Выбор сегмента. Проведение SWOT-анализа предприятия
	
	

	
	
	4. Выявление потребностей покупателей. Анализ степени удовлетворенности рынка в данном товаре
	
	

	
	
	5. Продвижение товара на рынок. Создание рекламных продуктов и других средств коммуникации с потребителями
	
	

	Качество выполнения работы в соответствии с технологией и (или) требованиями предприятия (организации), в котором проходила учебная практика

	
	
	

	Руководитель учебной практики                          

	
	
	

	
	
	

	Специалист предприятия (организации) по работе с учебным заведением

	             
                                 М.П.



 «      » _________ 20  г.
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(ФИО студента)





(код и наименование специальности)





(наименование профессионального модуля)





наименование предприятия, организации (структурное подразделение: цех, отдел, участок и т.д.)





(подпись)





(ФИО должность)





(ФИО должность)





(подпись)








PAGE  
2

